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EMBALAGEM E AS MACROTENDENCIAS
DE BAKERY & CONFECTIONARY

Claire Isabel G. L. Sarantdpoulos
Fiorella B. Hellmeister Dantas

Desde 2010, a Plataforma de Inovacao Tecnolégica do ITAL atua em projetos de prospeccao de inovagoes
no setor de alimentos e ja publicou trés documentos da série Trends 2020: Brasil Food Trends 2020, Brasil
Pack Trends 2020 e Brasil IngredientsTrends 2020. O préximo langamento serd a publicacdo Brasil
Bakeryand Confectionary Trends 2020. Neste documento, uma equipe de pesquisadores do CETEA foi
responsavel por diagnosticar as tendéncias na area de embalagem para este setor. Um resumo deste
trabalho é apresentado a seguir.

Além das func¢Ges primarias da embalagem, o seu desenvolvimento deve considerar as tendéncias atuais de
consumo dos setores de Bakery & Confectionery levantadas no documento elaborado, quais sejam Controle
e Adequacdo; Funcionalidade e Nutricdao; Naturalidade e Autenticidade; Premiumizagdo e Experimentagao;
e Sustentabilidade e Transparéncia. Considerando-se o mapeamento das macrotendéncias identificadas
para este setor sdao apresentadas a seguir as contribuicGes da embalagem para a inovagdo nos préximos
anos.

Atendendo a macrotendéncia de Controle e Adequagao, embalagens menores e porcionadas podem ajudar
no controle de calorias. A embalagem pode dar destaque para os conteudos caléricos e para os teores de
fibras. Informa as reducdes de gorduras trans e saturadas, de acucar, de sédio e zero colesterol. Permite a
comunicacdo objetiva, simples e educativa. Apresenta ao consumidor selos de sociedades e associacdes da
area de saude, aumentado a credibilidade dos produtos.

CURVE BAKERY CURVE BAKERY

Embalagem com janela na forma de Embalagens para porgdes de 100 calorias

curvas femininas para paes
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Embalagem metalica com CRISPY RICE
formato de ponto de exclamagéo
igual ao da bala “sugar free”

Nice!
CINNAMON
TS

Comunicagdo educativa, informando Embalagem comunica que o produto é
contetido com 0% de gordura trans e totalmente natural, sem adicdo de
41% menos sodio agucar e adogado com stevia

Fotos: Divulgagdo

FIGURA 1. Utilizagdo da embalagem na comunicagdo do controle de peso (calorias, gorduras, agucar)
e de sddio.

Embalagem de chocolate
com selo da ANAD

Associagao Nacional
de Assisténcia ao
on_Diabético %,

CNFTEN

Embalagem de aveia em
flocos com selo da SRC

Embalagem de cereal
com selo Minha Escolha

APROVADO

Fotos: Divulgagéo

FIGURAZ2. Selos de entidades da drea de salde atestam qualidade e conferem confiabilidade.
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Nos produtos que atendem ao conceito de Funcionalidadee Nutrigdao, a embalagem faz a comunicac¢do
objetiva e emocional de informacgdes relevantes para a saude. Informa e destaca a adicdo de ingredientes
funcionais. E usada para preservacdo de compostos ativos, por meio de propriedades de barreira ao
oxigénio, a umidade e a luz. Favorece a diferenciacdo e confere atratividade visual.

Embalagem para consumo em [ KIRKLAND |
transito do brigadeiro feito com DARK CHOCOL i€
proteina do soro do leite SUPER FRUITS

£5 & BLUEBERRIES

P

Embalagem autossustentavel
de chocolate escuro com
superfrutas

om_ .

AntiOx

CHOCOLATE

Probiotic
Coconut

Embalagem de chocolate com
destaque para a marca AntiOx do
chocolate com 70% de cacau e agai

Fotos: Divulgagédo
gag Embalagem de chocolate com

FIGURA 3.Produtos que associam o chocolate com as propriedac destaque para a adi¢do de probidtico gg,
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Identificagdo por cor nas embalagens Identificagdo por cor nas embalagens dos
dos chocolate da Good Day Chocolate chocolate da Nutrawell que prometem
gue prometem relaxamento (azul) relaxamento a noite (azul)
e energia (laranja e vermelho) e energia durante o dia (vermelho)

Fotos: Divulgagdo

FIGURA 4. Comunicagao via embalagem para diferenciar o produto a ser consumido durante o dia e o da
noite e externalizar a promessa de energia e tranquilidade do chocolate.

MEW 2
fan = ey
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Fotos: Divulgagdo

FIGURA 5. Embalagens para chocolates funcionais.

Para atender aos consumidores cujo estilo de vida valoriza Naturalidade e Autenticidade de produtos e
marcas, a embalagem pode ter poucas cores, muitas vezes ter fundo branco, ter janelas para visualizacdo
do produto, dar destaque para os apelos: freefrom, all natural, unjunkead, orgéanico, sem GMO. O uso de
embalagem com atmosfera modificada permite minimizar ou mesmo eliminar a adi¢cdo de conservantes.

Embalagem flexivel
que remete ao
natural

Embalagem flexivel
com cores fortes e
limitadas

Fotos: Divulgagdo

FIGURA 6. Embalagens que remetem a identidade da marca e a caracteristica natural do produto.
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Sans G\uten Free

Fotos: Divulgagdo

GLUTEN FR

@

FIGURA 7. Destaque no painel frontal da embalagem para a informagao de produto sem gluten, sem trigo,

sem lactose.

& Working Out
We donate 20% of aur profits ea

prove nutrition for law income kids.
SRR e FreEEEE

Fotos: divulgagdo

January, 29, 2014

Scan this QR code
for allergen test
results.

FIGURA 8. Embalagem com cdédigo bidimensional QR-code permite a informacdo do conteudo de
alergénicos por lote de producdao, mesmo com a embalagem sendo impressa muito tempo antes da

producao.

A embalagem também é usada para satisfazer requisitos da macrotendéncia de Premiumizagao e permitir
a Experimentacdo no consumo do produto. Evoca emogdes positivas, memarias e contextualiza de maneira
personificada o consumo do produto, de forma consciente ou inconsciente. Expressa luxo, muitas vezes
acessivel para massas conferindo prestigio ao consumidor (masstige). Com efeitos estéticos de cor, formato
e textura valorizaa imagem e diferencia produtos nas gondolas. Pode ter um design multissensorial que
desperta diversos sentimentos e agrega apetite appeal (desejo imediato de consumo). Com estilo retro
evoca lembrangas e promove a moda. Pode expressar simplicidade, promover identidade e interatividade.

5/7



Boletim de Tecnologia e Desenvolvimento de Embalagens

iTAAL ISSN 2175-5000 Ul A5 A

INSTITUTO DE TECNOLOGIA OE ALMENTOS == Bl e Julho | Agosto | Setembro | 2014

Pode transformar o alimento em presente, gerar momentos ludicos, celebrar datas em edi¢des limitadas.
Favorece a personalizagdo do consumo. E ferramenta eficiente para agregar conveniéncia de uso, de
preparo, de abertura e refechamento. Viabiliza a portabilidade e o porcionamento, ou seja, consumir o
produto a qualquer hora em qualquer lugar.

Embalagem branca com
tipografia da Theurel & Thomas

Embalagem de veludo
preto com cristais
Swarovski

Theonen s Thosas

SUGARPOVA

SPORTY

\

,"f

Latas de ago em duas pegas Luxo acessivel Embalagem de goma de mascar
com tampa de encaixe da tenista Maria Sharapova

SALTED Pﬁﬁ%

OWN UP CHOCOLATE COMPANY

\y B THE GR

Facilidade de abertura e possibilidade de refechamento

Fotos: divulgagdo

FIGURA 9. Embalagens que ilustram a tendéncia de Premiumizagao e Experimentagao.
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A nova consciéncia ambiental, que tem se expandido gradativamente a medida que mudangas climaticas e
suas consequéncias desastrosas vao sendo sentidas em todos os continentes, torna urgente a necessidade
de todos os setores da economia reagirem a questdo de Sustentabilidade e Transparéncia. Neste contexto
o setor de embalagem deve promover a¢gdes com base no “Pensar no ciclo de vida & Cadeia Produtiva” -
Life CycleThinking, envolvendo a otimiza¢do do sistema de embalagem; reuso & reciclagem; gerenciamento
de residuos & logistica reversa; rotulagem ambiental; simbologia para identificagdo de embalagem pds-
consumo e credibilidade e ética. Assim, ganham relevancia os selos de entidades certificadoras, que
conferem credibilidade as declarag¢des feitas aos consumidores e a sociedade em geral.

Produto organico

l e omdics
[. Banana e Cacau
PLACE . -
BREAD ]
HERE
Protétipo das embalagens Credibilidade atestada pelo uso
reutilizdveis para sopas da rede Tesco de selo de certificacdo da FLO

Campanha de luta

Campanha de redugao de pegada de .
contra o cancer de

carbono expressa na embalagem

RUGBRODSBOLLER
e T re—

Fotos: divulgagéo

FIGURA 10. Embalagens que ilustram aspectos de Sustentabilidade e Transparéncia.

0O aumento do poder de compra e da escolaridade, a ascensdo social, o acesso a informacdo, a internet, em
especial via smartphone, e aos meios de comunica¢do global, a modificacdo da estrutura familiar, o
envelhecimento da populagdo, o comportamento das novas geragdes tém alterado percepgoes,
preferéncias e a escolha de alimentos pela popula¢do. Estes fatores vém mudando o padrdo de consumo da
sociedade brasileira, criando novas demandas e delineando um novo cenario de consumo até 2020. No
Brasil, um grande desafio serd atender aos anseios do consumidor moderno, mesmo das classes menos
favorecidas. Para as categorias de alimentos em que o preco é um fator determinante da compra, otimiza-
lo para atender as novas demandas do consumidor sera um fator determinante de sucesso na préxima
década.

A inovagdo serd vital para as industrias aproveitarem oportunidades de mercado e assegurar sua
sobrevivéncia. Em decorréncia disso, toda a cadeia produtiva de embalagem necessitara atender as novas
demandas de consumo por meio de novas tecnologias capazes de conferir eficiéncia ao processo produtivo
e atratividade aos produtos. Produzir de modo sustentavel sera requisito para os mercados externo e
interno e para a sociedade.
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